
Коммерческое предложение 
по SEO-работам сайта

S U N L I G H T



ТЕХНИЧЕСКИЙ
АУДИТ



План технической оптимизации

Мы провели аудит раздела ломбард, наметили основные направления для 
улучшения трафика на страницы сайта.
Определили следующие планы в технической оптимизации:

https://docs.google.com/document/d/1KGkwE_eaYMdZSlwXUIKNeuHPBRkfRvKZrE7ZRY0Oy_c/edit?usp=sharing


Улучшение сниппета

Ссылка на документ

В этом поможет корректная настройка микроразметки на 
страницах, понятная роботам структура страниц. Чтобы собрать 
как можно больше кликов с поисковой выдачи и шаринга в 
соцсетях, SUNLIGHT должен иметь привлекательные сниппеты 
и в этом поможет микроразметка.

При растущем трафике и стремительно уходящих конкурентах 
лучшей стратегией сделать максимально информативные 
сниппеты и занять весь верх выдачи. Смотрим серп 585zolotoy 
и zaimzoloto, в котором показаны: хлебные крошки, быстрые 
ссылки, расширенное описание, галочка подтверждения и 
стремимся сделать лучше.

https://docs.google.com/document/d/1KGkwE_eaYMdZSlwXUIKNeuHPBRkfRvKZrE7ZRY0Oy_c/edit?usp=sharing


Заполнение метаданных

Заполнение отсутствующих мета-тегов - базовая 
необходимость при оптимизации сайта - Title, 
Description, Н1.

Ссылка на документ

https://docs.google.com/document/d/1KGkwE_eaYMdZSlwXUIKNeuHPBRkfRvKZrE7ZRY0Oy_c/edit?usp=sharing


Оптимизация скорости загрузки сайта

Это и сжатие медиафайлов, и валидация по w3c, и 
удаление излишнего кода, который мешает странице 
загрузиться. Одной из наших задач будет постановка 
ТЗ разработчикам для разгона этого показателя до 90+ 
по Lighthouse.

Зачем это нужно?
Поисковые роботы и люди любят быстрые сайты. 
Учитывая тенденцию mobile first, сайт должен легко 
открываться с мобильного интернета.

Ссылка на документ

https://docs.google.com/document/d/1KGkwE_eaYMdZSlwXUIKNeuHPBRkfRvKZrE7ZRY0Oy_c/edit?usp=sharing


Настройка безопасности

Сайт прикрыт сервисом qrator, возможно раскрытие 
реального ip через поиск сабдоменов, потенциальный 
адрес 92.242.39.48. Следует провести внутреннюю 
проверку.

Светится дебаг-лог вордпресса: 
https://sunlight.net/wiki/wp-​content/debug.log, раскрывает 
один из доменов, локальные пути и используемые 
технологии. Следует удалить

Ссылка на документ

https://sunlight.net/wiki/wp-content/debug.log
https://docs.google.com/document/d/1KGkwE_eaYMdZSlwXUIKNeuHPBRkfRvKZrE7ZRY0Oy_c/edit?usp=sharing


Вывод по части тех аудита

Сайт в отличном состоянии, критических ошибок 
оптимизации нет.

Рекомендуем провести подробный аудит безопасности 
и устранить возможные уязвимости сайта.



ТОЧКИ РОСТА



Линкбилдинг
1

3

2

Прирост органического трафика напрямую коррелирует с 
ростом ссылочной массы сайта

Описываем стратегию опережения наших конкурентов, а 
именно расчет количества ссылок и их вид.

Ставим цели на тестовую закупку и описываем каких 
показателей хотим достичь по итогу квартального теста.  

Выделяем наших ключевых конкурентов, а именно тех, у кого 
высокий органический трафик и большое количество ссылок

1. Количество ссылок и качество профиля - важный фактор в 
ранжировании. Если мы хотим, чтобы страницы нашего сайта 
занимали высокие позиции в поисковой выдаче, то это маст хэв 
инстурмент.
2. Если (а это точно) наши конкуренты наращивают ссылочную 
массу, то одним SEO не обойтись. Конкурент может вернусь свое 
место в поиске, закупив правильные ссылки.

 ГИПОТЕЗА? НА КОГО ОРИЕНТИРУЕМСЯ?

ЧТО ДАЛЬШЕ? ЗАЧЕМ НАМ ЭТО?4



Линкбилдинг: подтвержение гипотезы

Domain DR UR
Backlinks from unique 

domains
Organic traffic

https://sunlight.net/lombard/ 61 26 32 2.7K

https://lombard.zoloto585.ru
/

51 32 108 14.8K

https://lombard.585zolotoy.r
u/

61 36 165 923

https://miuz.ru/gold_buying/ 54 15 6 103

https://liniilubvi.ru/lombard/ 38 6 0 6

https://www.ourgold.ru/buyi
ng

35 14 2 74

https://zu.ru/ 33 39 208 7.6K

https://lombardunion.com/ 24 31 76 788

Определили для себя 2 
ключевых конкурента: 
Золото585 и Залог успеха.

Конкуренты обходят нас по 
количеству ссылок и как 
следствие - по количеству 
органического трафика.

https://sunlight.net/lombard/
https://lombard.zoloto585.ru/
https://lombard.zoloto585.ru/
https://lombard.585zolotoy.ru/
https://lombard.585zolotoy.ru/
https://miuz.ru/gold_buying/
https://liniilubvi.ru/lombard/
https://www.ourgold.ru/buying
https://www.ourgold.ru/buying
https://zu.ru/
https://lombardunion.com/


Линкбилдинг: стратегия опережения

1 Крауд-ссылки 2 Аутрич-ссылки

3 Спамные/​токсичные ссылки 4 Тестовая закупка

Показываем поисковым роботам, с 
помощью анкоров, какой ключ релевантен 
данной странице и активно его продвигаем.

Размещение статей на трастовом ресурсе. 
Пишем качественный контент, добавляем в 
него ссылку, получаем заинтересованные 

переходы. А также получаем вес с 
трастового донора.

Удаляем спамные ссылки, чтобы не вредить 
нашему сайту. Токсичные ссылки влекут 

падение качества у сайта-донора.

По итогу текстовой закупки замеряем результат:
- рост ссылочной массы по URL
- рост ключевого запроса
- рост органического трафика
- рост метрик (DR, DA, UR)
Далее корректируем стратегию на следующие 3 месяца, 
анализируя наш прирост + динамику конкурентов.



Линкбилдинг: цели и показатели к которым 
мы стремимся

42 ссылки
типа крауд в месяц

2 ссылки
типа аутрич в месяц

увеличение 
информационного 

трафика

увеличение 
транзакционного 

трафика

Ссылка на документ

https://docs.google.com/spreadsheets/d/180x7ZNT31bqmQQiOgjKAwanw22pA1uyBTNTmq4Ei1AU/edit?usp=sharing


Информационные запросы
Создавая околотематический и тематический контент в блог, мы привлекаем 
заинтересованный трафик, который в дальнейшем может провалиться в воронку продаж

1 касание:

пользователь приходит 
на сайт в поисках 
ответа на вопрос

2 касание:

пользователь приходит 
как клиент, когда 

возникает потребность
2 касание:

догоняем 
пользователей 

самостоятельно, 
используя ремаркетинг



Прокручивание вариантов

Тестирование контента на разные целевые 
аудитории с дальнейшим отслеживанием 
конверсии в покупателей.

Вариативный подход в написании контента, 
направленный на получение прибыли, а не просто 
показатель посещаемости.



Создание отдельного сайта

Создаем отдельный домен для ломбарда, не 
аффилированный с официальным сайтом.

- проводим технический контроль и общий 
мониторинг сайта
- даем ТЗ на написание новых статей и создание 
страниц
- проставляем ссылки

Продвигаем и привлекаем трафик следующими 
способами:
- сайт с текстовым и графическим контентом
- делаем упор на раздел блог/​вики/​новости/​журнал и 
т.д.

Это позволяет использовать черные методы 
продвижения, присутствовать двум сайтам в 
поисковой выдаче, собирая больше трафика

 ГИПОТЕЗА? ЧТО ДЕЛАЕМ?

КАК КОНКРЕТНО? ЗАЧЕМ НАМ ЭТО?

1 2

3 4



Создание дорвеев

Создаем довреи и лендинги по 
тематике скупки золота и ломбардов

Заполняем выдачу по тысячам/​
миллионам релевантных запросов, 

полностью или частично

Делаем эти сайты разного рода - от 
похожих на сайт ломбарда до 

простых блогов, форумов и других 
сайтов с пользовательским 

контентом

Перенаправляем с них трафик на 
основной продвигаемый ресурс 

"нового сайта" или собираем лиды в 
CRM систему нашего сайта

пример 
дорвея

1 2

3 4



Накрутка поведенческих факторов

Поисковые системы заинтересованы работать максимально 
эффективно и предоставлять пользователям сайты с полезной 

информацией, соответствующей их запросу. Поэтому поисковики 
улучшают позиции проектов с высоким CTR...

на который можно влиять 

Поведенческие факторы - главный 
инструмент ранжирования 2022 года



Алгоритм работы

21 43

Размещаем оборудование в 
регионе продвижения

"Нагуливаем" профили Мотивированный отказ 
конкурентам

Мотивированный визит для нас

Москва, Санкт-Петербург Подбор сайтов и ключей в нужным аффинити индексом
Рандомизация поведения профилей + антикапча (1-2 недели 
на профиль)

Кликаем на конкурентов выше нас в поисковой выдаче
Возвращаемся обратно в поиск. Создаем конкуренту "Отказ"

Робот проводит время на сайте: переходит 
по разным страницам. Время и страницы 
рандомизируются
PROFIT



Важные уточнения

Размещение требуется только в тех регионах, где еще не установлено оборудование
На оборудование можно установить любой софт для мониторинга.

Покупка и доставка 
оборудовния
Настройка софта

На стороне WSS На стороне клиента

Включение в сеть в 
постоянным током
Уверенный сигнал 4G из 
точки размещения 
оборудования



Бюджет

Для подготовки стратегии по накрутке поведенческих факторов 
рассчитываем оптимальное количество мотивированных сессий в месяц.

Все бюджеты и сама стратегия работы согласовываются с клиентом.



Отдельные посадочные по металлам
Отдельные страницы на каждый вид металла:

Антикварное золото
Ювелирное золото
Стоматологическое золото
Лом золото



Отдельные посадочные по пробам

Отдельные страницы на каждый вид проб:

585
375
и другие



Отдельные посадочные по брендам
Отдельные страницы на каждый бренд ювелирных изделий:

TIFFANY
DIOR
и другие



On-​page оптимизация текущих страниц
Внедрение FAQ, Faq Pages 
Оптимизация заголовков всех 
страниц сайта на основе 
семантического ядра
Калькуляторы на страницах, 
подстраивающиеся под известные 
данные. Зависимость от изделия, 
пробы. Позволит нам 
уникализировать страницы и дать 
пользователям полезный контент



Вывод

Что предлагаем сделать?

Наращивание ссылочной 
массы

Создание новых сайтов

Создание новых 
информационных страниц

Увеличение целевого 
трафика на сайт, 

борьба с конкурентами, 
увеличение прибыли для 

бизнеса

Что нам это даст?

Оптимизация имеющихся 
страниц



ДОРОЖНАЯ 
КАРТА



Тип SEO-работ
месяц работ

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Сбор семантического ядра

Актуализация семантического ядра

Технический аудит

Контроль внедрения рекомендаций по техническому аудиту

Рекомендации по доработке микроразметки

Согласование плана по линкбилдингу

Закупка ссылок по плану

Аудит UX и коммерческих факторов

Оптимизация имеющихся коммерческих посадочных страниц

ТЗ на создание новых коммерческих разделов и страниц

Оптимизация внутренней перелинковки

Контроль внедрения рекомендаций вне технического аудита

Корректировка стратегии продвижения

Анализ и мониторинг сайта

Отчетность по выполненным работам

Коммуникации клиент-​SEO

Отчетные встречи с клиентом

Обновление маски формирования Meta описаний



LET'S DO IT

Дарья Большанина
Project manager
+79234194447
d.bolshanina@wss.media


