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П У Б Л И К А Ц И И  В  С М И

НАШИ БЛОГИ

За 2021 и 2022 год мы опубликовали более 
80 материалов, нас читает порядка 5000 
человек, провели более 15 мероприятий 
с совокупной аудиторией 
более 10 000 слушателей.

https://www.migel.agency/magazine
https://unodostrends.ru/blog
https://vc.ru/u/248740-darya-migel
https://www.sostav.ru/blogs/260148


СТАТЬИ В СМИ
Есть контакт: какие каналы коммуникации выбрать 
офлайн-магазинам, чтобы сохранить близость к клиенту 
(Cossa)

Спецпроект «Digital в медиабизнесе». Гайд по 
продвижению в подкастах и использованию 
аудиорекламы в интернете (Cossa)

Пять способов увеличить продажи на маркетплейсе 
(MarketMedia)

Чего от дополнительного образования ждут миллениалы и 
поколение X (Quokka media)

Какие каналы коммуникации использовать магазинам: 
мнение аудитории (CMS magazine)

Лиды и лидогенерация: как бизнесу привлекать 
потенциальных покупателей (Roistat.Blog)

Опрос показал, что россияне испытывают стресс при 
офлайн-шопинге, но все равно идут в супермаркеты 
(Rusbase)

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

П У Б Л И К А Ц И И  В  С М И

https://www.cossa.ru/trends/297596/
https://www.cossa.ru/trends/297596/
https://www.cossa.ru/special/media/280790/
https://www.cossa.ru/special/media/280790/
https://www.cossa.ru/special/media/280790/
https://marketmedia.ru/media-content/pyat-sposobov-uvelichit-prodazhi-na-marketpleyse/
https://quokka.media/obzory/chego-ot-dopolnitelnogo-obrazovaniya-zhdut-millenialy-i-pokolenie-h/
https://quokka.media/obzory/chego-ot-dopolnitelnogo-obrazovaniya-zhdut-millenialy-i-pokolenie-h/
https://cmsmagazine.ru/journal/items-kakie-kanaly-kommunikacii-ispolzovat-magazinam/
https://cmsmagazine.ru/journal/items-kakie-kanaly-kommunikacii-ispolzovat-magazinam/
https://roistat.com/rublog/lidy-lidogeneratsiya/
https://roistat.com/rublog/lidy-lidogeneratsiya/
https://rb.ru/news/research-shopping-habit/
https://rb.ru/news/research-shopping-habit/


П У Б Л И К А Ц И И  В  С М И



В 2022 году мы провели 
ребрендинг агентства
и усилили экспертизу 
в дизайне (и тут же забрали 
за это серебро в премии Tagline 
Awards)

И Т О Г И   2 0 2 2



Усилили экспертизу 
в hr-направлении
и разработали свой 
hr-сайт

H R

https://www.migel.agency/hr


НАШИ КЕЙСЫ

C A S E S



C A S E S

MARKETPLACES

Периоды: июль 2022 – настоящее время

Более года сотрудничества по созданию 
креативов и коммуникационному дизайну 
для digital-экранов и e-commerce 
площадок в России и Казахстане

15

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

● 500+ различных бренд-зон, баннеров и 

брендированных карточек для P&G

Procter&Gamble



КАМАЗ ЛИЗИНГ
Дизайн поддержка бренда в России и Казахстане.
Работа с новым продуктам лизинговых услуг:

Клиентом обновлено 3 лизинговых продукта.
Разработанная нами графика применялась
в печатных материалах и цифровых носителях.

Лизинг «Юбилейный»

Машины с пробегом «KAMAZ 5490»

Пакет «Ставка ниже»

GRAPHIC DESIGN

16Периоды: сентябрь 2023 – настоящее время

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

C A S E S



C A S E S

Для онлайн сервиса по заказу лекарств 
«Здравсити» мы работали над созданием 
креатива для OLV ролика, который решал 
задачи повышения узнаваемости бренда, 
привлечения новой аудитории, а также 
побуждения к совершению покупки.

Периоды: август 2022

1 концепция: «Здравсити» – город лекарств» 
В ролике «Здравсити» становится настоящим городом, в котором живут и — что 
важно — работают разные лекарственные средства. Они выглядят в соответствии 
со свойствами и оперативно отправляются на «задания», что подчеркивает скорость 
и клиентоориентированность сервиса. 

2 концепция: «Ценность взаимной заботы» 
Главная героиня ролика — женщина, в роли дочери, жены и мамы, от начала до 
конца показали линию семейных ценностей. Мы отразили суперсилу главной 
героини — умение и желание заботиться о своих близких, и ценность тех моментов, 
когда любовь и забота возвращаются к человеку, порой в самый неожиданный 
момент.

ЗДРАВСИТИ
К О Н Ц Е П Т .  К Р Е А Т И В

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



GABRIEL&ESTER
Разработали визуальный стиль для магазина 
женской одежды в Великобритании

Клиент вышел на рынок Великобритании
с новым дизайном интернет-магазина,
интегрированном в платформу Shopify.

В результате ограничений, русская версия сайта
мигрировала на платформу inSales.

Визуальная концепция

Интернет-магазин на двух языках

Интеграция CRM-системы

GRAPHIC DESIGN / E-COMMERCE / WEB

18
Периоды: апрель 2023 – декабрь 2023

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

C A S E S



INOSENSE
Разработали айдентику, упаковку, 
карточки товаров для маркетплейсов, 
сверстали сайт и даже не тестировали
на животных. Бренд успешно запущен на Российском рынке и продается 

на всех маркетплейсах страны

GRAPHIC DESIGN/BRANDING

19Периоды: октябрь 2023 – настоящее время

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

C A S E S



САМОКАТ
Развили визуальную систему Самоката 
для отдела бренд-менеджмента.

В задачи входила визуальная концепция
для презентаций отдела и брендирование
внутренней CRM системы.

Шаблон презентации, набор графических элементов,
текстовые стили и компоновочные схемы.
Брендированная CRM система.

GRAPHIC DESIGN

20Периоды: май 2023 –  октябрь 2023 

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

C A S E S



ESTIMA
Разработали визуалы и иконки 
для премиальной линейки керамогранита. 

Сделали упаковку и логотип линейки 
керамогранита для профессионалов.

Набор ключевых визуалов для демонстрации УТП 
премиальной линейки керамогранита. Набор иконок.

Логотип и упаковка керамогранита 
для профессионалов.

GRAPHIC DESIGN/PACKAGE DESIGN

21

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

C A S E S

Периоды: декабрь 2022 – настоящее время



4506
Визуальная концепция и упаковка
масла для бороды. 

Возвышающаяся на высоте 4506 метров над 
уровнем моря, гора Белуха, стала основой мифов 
и былин местных народов и отправной точкой
для брендинга линейки косметики.

Логотип отправляет нас к древнетюркской письменности, 
идентичности местности и ключевой высоте на горном алтае

Легкий и воздушный белый, геометрическая типографика, 
природные мотивы горного алтая отражают концепцию 
минимализма и натурал

PACKAGE DESIGN

22Периоды: декабрь 2022 –  настоящее время

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

C A S E S



C A S E S

Перед инхаус дизайн-командой MIGEL AGENCY 
стояла задача сконцентрироваться на 
ценностях, показать характер агентства и 
отразить это 
в новом фирменном стиле. Этапы ребрендинга:

● исследование рынка и бренда;
● репозиционирование;
● рестайлинг;
● внедрение.

В результате мы обновили сайт, соцсети и логотип 
агентства, а также разработали брендбук, адаптивные 
шаблоны-конструкторы презентаций, иконки, мерч, 
и фирстиль для фото- и видеоматериалов. 

РЕБРЕНДИНГ MIGEL
Р Е Б Р Е Н Д И Н Г

Cеребро на премии Tagline в номинации 
«Совершенное исполнение (КРАФТ) — Лучший 
дизайн или интерактивный брендинг» 2022

Периоды: ноябрь  2021 – апрель 2022

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



Для повышения узнаваемости бренда и выхода 
на новый уровень позиционирования на рынке 
и медиа был разработан фото и видеоконтент 
с амбассадором бренда Кириллом Токаревым. 
Продвижение осуществлялось с помощью посевов 
в отраслевых TG-каналах и VK-сообществах, также 
была запущена реклама в Yandex РСЯ и таргет в VK. 

А М Б А С С А Д О Р

Посевы 
15 отраслевых 
ТГ-каналов  
12 ВК-сообществ

242 898 охват за 6 недель

РСЯ
6 152 968 показы
5 460 029 охват

Таргет ВК
1 480 971 показы
1 036 255 охват

ГАЗПРОМБАНК Лизинг

24Периоды: сентябрь 2022 – январь 2023

Был отснят видеоролик с амбассадором, разработаны 
статичные макеты, которые размещались в посевах и 
РСЯ.

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



Разработка креативов, таргетинг 
в Италии и Испании с:

● 1 050 000 охватов 
● 7,7% конверсии в лиды 
● стоимость лида 12$

SKYENG

C A S E S

Школе английского языка Skyeng команда 
агентства помогала провести тестовый 
запуск новых продуктов — платформ 
Life и Talks — на итальянском рынке. 
Разработали креативы и провели A/B тесты.

И С С Л Е Д О В А Н И Е

25Периоды: июнь 2022 – август 2022

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



C A S E S

Чтобы подчеркнуть философию и характер 
проекта: яркого, смелого, современного 
и инновационного проекта uno.dos.trends 
(создание видеоконтента для e- и s-commerce), 
мы провели масштабный ребрендинг.

В рамках ребрендинга были созданы:

● технологичный сайт-презентация проекта 
с нелинейной версткой,

● презентационные материалы,
● оформление социальных сетей.

РЕБРЕНДИНГ UNO
Р Е Б Р Е Н Д И Н Г

26Периоды: сентябрь 2022 – декабрь 2023

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



Доброград - новый российский город, где 
благодаря современным технологиям 
и передовой урбанистике создаются 
максимально комфортные условия для жизни, 
работы и самореализации человека. 
Для привлечения жителей в Доброград была 
разработана рекламная стратегия на 360°. 

Была разработана рекламная стратегия на 360°, придуман 
слоган и визуальная концепция, рекламные креативы 
и сценарий OLV ролика.

К О Н Ц Е П Т .  Р Е К Л А М А  3 6 0 °

ДОБРОГРАД

27Периоды: июнь 2022

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



Новому обезболивающему препарату «Тафалгин» 
от фармацевтической компании Сотекс мы создали 
визуальную концепцию, которая адаптировалась 
под различные носители для его продвижения.

Р А З Р А Б О Т К А  И М И Д Ж А

Разработали key visuals, 
рекламный модуль в журнал 
и roll-up для медицинской конференции.

Брошюра препарата для размещения
в врачебных кабинетах.

Фирменный графический элемент
Периоды: октябрь 2022 — настоящее время

ТАФАЛГИН

28

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



ГК РОСТ
Минимализм, яркость, простота — три главных 
характеристики ГК Рост, на которые мы 
ориентировались в процессе создания 
визуальной стилистики и фотостиля 
для бренда.

Для ГК Рост были созданы визуальная айдентика 
и материалы для оформления аккаунтов 
в социальных сетях (на основе съемки, 
проведенной по авторскому концепту).

C A S E S

P R O D U C T I O N  /  А Й Д Е Н Т И К А

29Периоды: май 2021 – октябрь 2021

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :



ИССЛЕДОВАНИЯ

И С С Л Е Д О В А Н И Я



ED-TECH ДЛИНОЮ
В ЖИЗНЬ

И С С Л Е Д О В А Н И Е

Даты: март-апрель 2022 года

ЦА: женщины и мужчины, 18-55 лет, проходившие 
обучение на курсах. 

Подробнее — на сайте.

И С С Л Е Д О В А Н И Я

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

Золото на премии Tagline в номинации 
«Сапожник с сапогами — Маркетинговое 
исследование» 2022

Чаще всего курсы проходят для повышения квалификации 
и расширения компетенций.

3 самых популярных образовательных направления — 
иностранные языки, менеджмент/управление, 
IT/программирование.

Гарантированное трудоустройство и поддержка со стороны 
преподавателей/однокурсников мотивируют не бросать 
курсы.

https://www.migel.agency/edtech


НОВАЯ РЕАЛЬНОСТЬ
BEAUTY-ИНДУСТРИИ

И С С Л Е Д О В А Н И Е

Даты: май — июнь 2020 года

ЦА: женщины, 18-40 лет

Подробнее — на сайте.

И С С Л Е Д О В А Н И Я

32

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

В период самоизоляции потребители стали чаще покупать 
уходовую, а не декоративную косметику. 

Поиск косметики чаще всего начинается с просмотра 
видеообзоров в интернете.

Популярность онлайн-шопинга продолжит расти 
и после пандемии.Бронза на премии Tagline в номинации 

«Лучшее исследование» 2020-2021

https://www.migel.agency/research/beauty


И С С Л Е Д О В А Н И Я

Даты: апрель 2021 года (продолжение 
исследования «Красота во время пандемии»)

ЦА: женщины, 18-40 лет

Подробнее — на сайте.

BEAUTY 2.0
И З М Е Н Е Н И Е  П О Т Р Е Б И Т Е Л Ь С К О Г О  П О В Е Д Е Н И Я  И  В Л И Я Н И Е
С О Ц С Е Т Е Й  Н А  П О К У П К У  К О С М Е Т И К И  В  2 0 2 1  Г О Д У

33

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

В период самоизоляции потребители стали чаще покупать 
уходовую, а не декоративную косметику. 

Поиск косметики чаще всего начинается с просмотра 
видеообзоров в интернете.

Популярность онлайн-шопинга продолжит расти 
и после пандемии.

https://www.migel.agency/research/cosmetics


РИТЕЙЛ И БРЕНДЫ
И С С Л Е Д О В А Н И Е

Даты: август 2021 года

ЦА: женщины и мужчины, 18-55 лет

Подробнее — на сайте.

И С С Л Е Д О В А Н И Я

34

Р Е З У Л Ь Т А Т Ы :

Покупать продукты аудитория предпочитает офлайн 
(относится и к мелким, и к крупным закупкам);

При выборе магазина большинство покупателей 
ориентируется на уровень цен, ассортимент и близость к 
дому. 

Собственные мобильные приложения и листовки/брошюры 
— самые популярные источники информации от магазинов.

https://www.migel.agency/research/retail-brands
https://www.migel.agency/edtech




MIGEL.AGENCY
К О М М У Н И К А Ц И О Н Н О Е   А Г Е Н Т С Т В О 

Готовы ответить на ваши вопросы
и приступить к работе

info@migel.agency

www.migel.agency

+ 7 (495) 177-57-21

Москва, ул. Садовническая, 9.

Яндекс.Дзен  TikTok Telegram

VC.ru Facebook  Вконтакте Instagram 

MIGEL AGENCY  

mailto:info@migel.agency
http://www.migel.agency
https://zen.yandex.ru/id/5cdbc9202235d200b2d064f7
https://www.tiktok.com/@migel.agency
https://t.me/MigelAgency
https://vc.ru/u/248740-darya-migel
https://www.facebook.com/MIGELAGENCYTEAM
https://vk.com/migel_agency
https://www.instagram.com/migel.agency/
https://www.migel.agency

